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O desafio de entrar no mundo dos negdcios apresenta muitos fatores relevantes para o tdo
desejado sucesso. E a burocracia das leis, a necessidade de conhecimento dos processos
envolvidos, fornecedores, concorrentes e mercado consumidor, entre outros. E nada pode ser
deixado de lado.

Nas ocasides em que conversei com minha mde sobre negocios, ela sempre me dizia uma
daquelas crencas populares, também conhecidas como a “sabedoria dos antigos”, de que um
negocio para dar certo e ter sucesso, tinha que ter a sua porta voltada para o nascer do sol ou
ao menos receber os primeiros raios solares.

Ndo menos comum, nesta hora de mais duvidas do que certezas, a simpatia para fazer o
negocio dar certo também aparece, como a do trevo de quatro folhas guardado num papel
com seu pedido de sucesso e escondido num local secreto dentro do seu novo negocio. Todas
as manhas, depois de o sol bater na sua porta, é melhor esfregar o papel e pedir com fé muitos
clientes e 6timas vendas.

Muitos também acreditam que para se alcancgar o sucesso € imprescindivel certa dose de fé.
Nesse sentido, o filésofo e escritor britanico Joseph Murphy, entre tantas contribuigdes deixou a
oragao de prosperidade nos negocios:

"Sei e acredito que meu negocio é também um negocio de Deus, de quem sou socio em
todos os meus empreendimentos, pois Sua luz, amor, sinceridade e inspiracgdo enchem
totalmente minha mente e meu coracdo. Soluciono todos os meus problemas depositando
integralmente confianca no poder divino existente em meu intimo e sei que essa Presenca me
apoia sob todos os aspectos. Sinto-me agora em sequranga e em paz. Estou hoje possuido de
completa tranquilidade pois hda sempre uma solu¢do divina para todos os meus problemas.
Compreendo perfeitamente todas as pessoas e sou por elas também compreendido. Sei que
todas as minhas relagées comerciais estdo de acordo com a lei divina da harmonia, como
também que Deus se acha presente em todos os meus clientes e frequeses.Trabalho em
harmonia com todas as pessoas para que a felicidade a prosperidade e a paz reinem
supremas’.

Mas a evolucao humana baseada na ciéncia, fez dos negdcios um vasto campo de pesquisa
e 0 marketing sua ferramenta mais conhecida e poderosa. Ela estabeleceu os pilares do saber
na economia, na administracao e no campo dos negécios. A intuicao dos antigos comerciantes
foi entdo sendo complementada e por que ndo dizer, ampliada pelo conhecimento
desenvolvido por estudiosos do comportamento humano, da economia moderna e de fatores
relevantes para o consumo.
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O mundo ainda passaria a experimentar a evolucao tecnologica, impactando fortemente nas
areas das comunicacdes e informacdo, bem como um processo de globalizagdo, que traria uma
nova forma de fazer negdcios além de fronteiras fisicas. A tecnologia também permitiu
administrar volumes de informacao significativos, que auxiliaram cada vez mais as tomadas de
decisbes comerciais.

Num mundo global, ter dominio da
superficie terrestre ficou essencial e essa
condicao passou a desempenhar um
papel importante com o uso do
geoprocessamento, com dados
qualificados e mapas digitais, além de
uma gestdao da geoinformacgao voltada e
aplicada para a economia.

Nesse contexto, a geolocalizacao de
um novo negécio deixou de representar
apenas um endereco, mas sim um ponto
na grande rede de comércio mundial,
trazendo consigo um conjunto de
informagdes importantes para o sucesso
dos empreendimentos.

E é esta conexdo, que une o conhecimento do marketing, o dominio da superficie terrestre e
das informagdes socioeconOmicas georreferenciadas, que o geomarketing realiza um de seus
papéis importantes no mundo dos negocios, que € o de ajudar no estabelecimento do melhor
posicionamento, tanto geografico quanto mercadolégico, para um lugar de sucesso para o seu
negocio.

No Brasil, os desafios do geomarketing ndo sdao pequenos, ja que ndo temos uma politica
voltada a producdo continua e adequada de dados geograficos digitais. Nossos mapas
atualizados, em geral estdo sob dominio do poder publico, deixando algumas bases de dados
disponiveis para isso, como por exemplo a do Google.

Em relagdo aos dados especificos de mercado,
populacdo, comportamento, entre outros
aspectos importantes, ha algumas
possibilidades de acesso, tendo como fonte de
informacdo principal o IBGE, além de alguns
poucos institutos regionais de informacao
econdmicas e instituicdes educacionais.

A ferramenta do geomarketing vem sendo adotada cada vez mais
no mundo dos negocios, se fazendo mais presente no dia-a-dia
do empreendedor brasileiro e contribuindo para o seu sucesso.

Experimente!
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